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L'objet publicitaire :

L'objet publicitaire ou objet pub ou encore objet promo est un moyen utilisé
en publicité et en communication comme générateur d’achalandage, enseigne,
cadeau et incitatif.

Il est incontournable pour la communication marketing de |I'entreprise. A mesure que
L'objet publicitaire, face a la communication par les médias, se positionne comme le
support ultra efficace a moindre co(t marquant les esprits. L'objet est le cadeau idéal
pour les opérations promotionnelles a large diffusion.

Cela apporte une image moderne de la société. Il augmente réellement la reconnais-
sance de la marque, son image de marque, sa notoriété. Les 3 raisons principales
pour lesquelles les gens gardent leur objet publicitaire sont I'utilité, le souvenir, la
valeur de l'article.

C’est un support qui va parler a ceux qui vont I'utiliser ou simplement le voir.



Il y a plusieurs catégories d’objets, lesquels ? :

Reliez les 4 types d’objets a leurs utilités.

- offert aux clients, au personnel d’'une en-
treprise et parfois méme a ses partenaires
et fournisseurs importants ;

- la récompense ;

- offert sans obligation comme un message
publicitaire reproduit sur un outil utile.
- le cadeau d’entreprise ;

- plaque de félicitations, épinglette avec
années de service, trophée commémoratif,

- la prime et le gadget ; bijou ou objet personnel dans le but de sou-
ligner des résultats importants ou certains
honneurs ;

- I'objet publicitaire simple.

- offert conditionnellement afin de donner
un résultat précis ;

Pourquoi utiliser un objet publicitaire ?

De nos jours, les consommateurs ont un choix plus que varié de médias de masse et
le pouvoir de décider s'ils veulent étre exposés a un message de nature publicitaire ou
non.

Face a la publicité TV, print ou internet, la publicité par I'objet est un moyen beaucoup
plus efficace pour cibler un marché précis, discretement et de fagon personnalisée.

Les articles publicitaires sont souvent utiles (tapis de souris, stylo..) et en conséquence
appréciés car, ils ne le font pas de maniere a lasser ou énerver, comme peuvent le faire
les couloirs de publicités a la télévision.

L'impact des objets publicitaires est encore plus puissant lorsqu’on identifie un groupe-
cible clairement. On peut alors choisir des produits capables de susciter une réaction
favorable en éliminant ainsi la distribution massive d’éléments publicitaires qui vont
étre rejetés en masse.

Note importante : une fois qu’on a choisi d’ajouter la publicité par I'objet a
une campagne publicitaire, il faut choisir les produits appropriés parmi des
dizaines de milliers d’articles disponibles.

C’est alors que les services d'une société professionnelle de distributeurs de-
viennent (revendeurs) essentiels.



Le revendeur

Sur internet, il y a des milliers de sites et sans doute autant de catalogues ou
il vous est possible de commander vos objets publicitaires directement, sans
passer par l'intermédiaire d’un revendeur spécialisé.

Du coup, avez vous réellement besoin de ce dernier pour acheter
vos objets publicitaires ?

D’une fagon globale, sur un site web, vous étes un client sans visage, sans nom, sans
profil. Avec un revendeur par contre, vous étes un client qu’il va falloir connaitre avant
de pouvoir lui présenter une offre collant a ses objectifs et son budget. Il ne s’agit pas
de vendre des produits mais bien plus, un service personnalisé centré sur vos besoins.

Sans un revendeur : Avec un revendeur :

Avantages : pas besoin de payer un re- Avantages : service personnalisé cen-
vendeur, sur internet, il y a des milliers de tré sur le besoin, adaptation au budget
sites et sans doute autant de catalogues du client, conseil pour I'impression, véri-
ou il vous est possible de commander vos fication direct de la qualité dans les im-
objets publicitaires directement. primeries, ressource de contacts.
Inconvénients : risque d'une commande Inconvénients : relativement cher,
retardé, mauvais choix de l'objet, de la connait tout de votre entreprise et de
couleur, mauvaise impression de |'objet. vous méme.

La TVA pour les objets publicitaires :

La TVA est déductible lorsque ces biens assurent la promotion, la vente, le rangement
ou la présentation de produits fabrigués ou commercialisés par l’entreprise qui les
donne. De plus, la remise de ces objets publicitaires par la société doit étre justifiée par
les besoins de son activité commerciale. Par contre, il n’y a pas de nécessité a ce que
le nom de I'entreprise ou la marque apparaisse sur le produit offert.



Analyses d'objets

Le stylo Publicitaire :

Cela peut vous paraitre étonnant mais 97% des personnes se souviennent du stylo
publicitaire qu’elles utilisent !

Le stylo publicitaire est le support le plus utilisé pour diffuser I'image d’une entreprise.
Il voyage de main en main ou reste sur le bureau, il assure une visibilité maximale et
donc un excellent retour sur investissement pour campagne promotionnelle. On sait

gu’en moyenne, 1 stylo promotionnel passe dans 4 a 5 mains différentes !

Différentes techniques de marquages sont utilisés pour personnaliser vos stylos dont la
tampographie.

Votre logo peut étre associé a des marques a fortes renommeées telles que BIC, SENA-
TOR, PAPERMATE, PILOT, PARKER, WATERMAN, ROTTRING, CROSS, MONTBLANC
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LE TEXTILE PUBLICITAIRE :

Il vous permet de promouvoir votre image. Il peut s'agir de
Tee-shirt, polos, parkas, polaires, bodywarmers mais aussi
des pulls, écharpes, bonnets, casquettes...

Le textile publicitaire peut étre porté par vos clients dans le
cadre d'un événement ou leurs vie de tous les jours mais
également un vétement image lorsqu'il est porté par vos
collaborateurs.

Le textile personnalisé est I'objet publicitaire le plus répandu
et représente prés de 18% des ventes d'objets publicitaires.
Ces vétements publicitaires peuvent étre personnalisés de
plusieurs facons : sérigraphie, broderie, transfert, laser...

LA CLE USB :

Elle est devenue un objet publicitaire com- Le marché du numérique est en pleine ex-
muniquant : au dela de diffuser un logo pansion et ce média unique touche n'im-
seul comme sur un objet classique, elle porte quel type de client, il pourra I'utiliser
permet de faire passer de l'information a des fins personnelles ou professionnelles.
grace a sa capacité de stockage. Les clés USB ont une durée de vie impor-
tante puisqu'elles ne craignent ni la pous-
Vous pouvez ainsi donner un objet a vos siére, ni les rayures, il en existe de toute
clients qui contiendra des fichiers tels que sorte et la gamme est tres vaste.
du texte, des photos, des vidéos, de la
musique, des logiciels. Elle peut remplacer Du métal, du bois, du cuir, du bambou, du
votre plaquette publicitaire, agrémenter PVC, du carton, elles sont personnalisables
VOS séminaires, contenir vos catalogues et en 3D et peuvent mettre en valeur votre
tarifs. logo ou un produit.

Une clé USB révolutionnaire, la Key to Key ’
vous permettra d'échanger des données

sans passer par un ordinateur, pluggez
votre clé USB Key to Key avec une clé USB

classique et attendez que les données
soient échangées simultanément.




Procédés
d'impression

Le marquage permet de personnaliser toute votre communication par
I’'objet. Il existe différentes techniques selon la matiéere, la forme, ou
encore la permanence du marquage. Pour réaliser toute une gamme de
produits, personnalisés etc, il faudrait qu’une entreprise face l'usage
de tous les procédés, que je vais vous présenter si dessous, afin de
réaliser I'objet.

LA TAMPOGRAPHIE

Un tampon imprime le motif a reproduire (logo ou
image) sur toute surface irréguliére. Le nombre de
couleurs est illimité et la définition est excellente,
surtout sur les petites surfaces. Le marquage est
précis et rapide, quelles que soient les quantités.
Je dévelloperai un peu plus sur le sujet aux pages
suivantes.

Technique conseillée pour toutes les surfaces
irrégulieres telles que les stylos, calculatrices, clés
usb, porte-clés, mais aussi pour le textile et la
bagagerie.

LA SERIGRAPHIE

L'encre est déposée sur |'objet a travers un
écran de soie qui laisse passer l'encre a la
maniere d’un pochoir. Cette technique permet
I'impression en une ou plusieurs couleurs sur
tout support plat et lisse.

Technique conseillée pour la bagagerie, le
lastminute.com textile, ainsi que certains objets publicitaires
en bois et en plastique.




LE TRANSFERT

Il s’agit d’'un marquage a chaud a l'aide d’une
presse. Il permet la reproduction d’images ou
photos en trés haute définition. Le rendu est des
plus réalistes et résiste aux lavages.

Technique conseillée pour le textile, les casquettes
ou encore les parapluies.

LA BRODERIE

LA GRAVURE AU LASER

Un rayon laser reproduit fidélement votre
logo en sculptant en profondeur, assurant
ainsi un marquage permanent. C'est
la technique la plus durable et la plus
qualitative.

Technique conseillée pour les objets en
métal, en bois, en plastique, en verre et en
plexiglas.

Votre logo est scanné, puis reproduit fidelement ) ™

grace a des points de broderie pilotés par ordinateur,
d’ou la nécessité de créer un programme. Cette
technique permet d’obtenir le plus bel effet.

Technique conseillée pour le textile haut-de-gamme,
certains bagages en tissu, ainsi que les serviettes

/o A MBRE
SOLAIRE

LE MARQUAGE A CHAUD

Un poingon a haute température est pressé : il
permet de marquer votre logo en relief inversé
dans la matiere. Le marquage est permanent.

Technique conseillée pour les pieces plates,
ovales et cylindriques en plastique, cuir et faux
cuir. Treés utilisé pour la maroquinerie.



UN PEU PLUS DE DETAILS :

La tampographie :

L'impression par tampon est une méthode indirecte d'impression en creux.
Sur une plaque plane, un cliché, on grave chimiquement des alvéoles.

Ces dernieres sont remplies d’encre liquide grace au mouvement de va et vient.
Un tampon en caoutchouc silicone (le silicone n’absorbe pas I'encre) reprend
sous la pression une partie de I'’encre et la reporte sur I'objet.

U

anim.

www.froidevaux.com/fr/

_ tampographie.php

Pour obtenir une gravure et une impression de qualité il est primordial que le cliché
présente, entre autres, une bonne dureté, rugosité et planéité.

L'utilisation de tampons transferts élastiques, de différentes formes, permettent
d'imprimer sur des surfaces convexes, concaves ou irrégulieres. Cette technique permet
également d'imprimer jusqu’a 1/3 de la circonférence d’objets cylindriques (bouteilles
en plastique par exemple).

La tampographie s’est développée au cours des derniéres années dans de nombreuses
applications industrielles. Il est impossible d’imaginer certains marquages sans la
tampographie.

POURQUOI LA TAMPOGRAPHIE EST-ELLE DEVENUE AUSSI IMPORTANTE EN SI
PEU DE TEMPS ?

- elle offre de nouvelles possibilités d'impression qui n’étaient pas réalisables ou trop
compliquées avec les autres techniques ou simplement trop co(teuses ;

- elle remplace les autres techniques décoratives comme la sérigraphie, le marquage
a chaud, I'impression thermique ;

e- elle permet un marquage de meilleure qualité avec plus de possibilités pour valoriser
I'objet.



LES DEUX METHODES EMPLOYEES EN TAMPOGRAPHIE :

e Tampographie manuelle :

touches de clavier, boutons dans les voitures, capsules de
biére, stylos, briquets, logos sur des agendas, facades de
machines, boutons industriels, flacons, porte clés, montures
tampons encreurs etc.

e Tampographie automatique :

- automobile : interrupteurs, clés, boutons, leviers ;

- electronique : composants, supports, relais, compact disques ;
- abitation : peinture décorative, horloges, fours, ustensiles ;

- jouet : mini trains, voitures, kits de construction ;

- publicité : briguets, stylos, crayons, pots ;

- médical : flacons, seringues, emballage de médicaments.

Il existe des machines qui peuvent floquer jusqu’a 5 voir 6 couleurs !

APPLICATIONS

e Industrie :

- Le marquage de pieces mécaniques, de vitres en polycarbonate, de faces avant, de
boitiers plastiques, de piéces sortant d’injection en pvc, polystyrene, métal etc ...

Ces pieces sont destinées a l'industrie électronique, médicale, aéronautique, électro-
ménager, automobile, la décoration etc.

Les types de pieces sont quasi-infinies : boutons, cadrans, touches de claviers, contac-
teurs, composants, jouets, flacons, outils, capsules, etc. En effet, un bouton électrique,
un cadran d’afficheur, un clavier spécifique, un contacteur, un jouet, un composant
électronique ou un flacon peut étre imprimé par ce procédé.



e Arts graphiques :

- marquage publicitaire sur objets divers (communication par I'objet) : impression de
balles de pingpong, balles de golf, d’étuis et branches de lunettes, de stylos, boules,
sphéeres, balles, lampes, présentoirs, clés USB, etc ...

Sous-traitance pour l'imprimerie : certaines enveloppes renforcées (pour les banques)
auront recours au tampographe pour I'impression ou le repiquage sur des travaux déja
faconnés (livres, agendas, blocs papier) ;

- marquage par tampo de pieces apres injection plastique et repiquage en tampgraphie
de touches de clavier pour personnalisation.

Le flocage :

Il consiste a recouvrir une surface de
fibres textiles.

Le flocage consiste a saupoudrer ou
projeter du floc sur une surface adhésivée
au préalable, ce qui donne une surface
veloutée. Le flocage est un procédé
de marquage a chaud pour petite ou
moyenne série. Il peut avoir différents
aspects : velours, lisse avec des couleurs
diverses originales et variés telles que
I'or, I'argent, le pailleté, etc.

Cette technique consiste a imprimer sur une
surface une colle sur laquelle sera projetée en
cuve une poudre de fibres tres fines qui viendront
s’'agglomérer pour former un velours au niveau
de la zone d'impression. Le flocage est ideal pour
une impression de qualité avec des couleurs et
des effets variés.

C’est le mode d'impression recommandé pour les
marques de vétements publicitaires, les clubs de
sport, les associations, les scouts , les groupes
de danse et de music...




COMMENT FONCTIONNE LE FLOCAGE?

Pour lI'impression des vétements, nous utilisons du «Flex». Le flex est une matiére
vinyle souple et fine thermo-collée sur le textile. Il assure une tres grande qualité de
I'imprimé, une longue tenue, des couleurs parfaitement opaques et durables.

C ‘est une matiere thermocollante qui est découpée a |'aide d’un Plotter, puis le Flex
est «échenillé» afin faire ressortir le logo ou le texte, puis il est «pressé» a chaud sur
le textile a parfois 190° (vidéo).

Le flocage ‘est la matiere qui est utilisée pour les numéros sur les maillots de foot par
exemple.

Le flocage peut aussi avoir un aspect velours. Dans ce cas la, nous utilisons du «Flock».

Conditions graphiques:
Le fichier doit étre vectorisé et converti en courbes. Les logiciels que je connais pour
faire cela sont Illustrator et Corel Draw.

Les avantages du flocage :

- petites séries réalisables

- supports divers et variés (pas de contraintes coton)
- grande résistance au lavage.

- pas de frais fixe, techniques.

Inconvénients du flocage :

- nombre de couleurs limités (3 maximums) ;

- détails trop fin non réalisables.

- le lavage :

-> mettre le textile a I'envers avant le lavage

-> lavage en machine a 40°C, 60°C possible

-> utiliser seulement des poudres a laver sans blanchissant et pas de rincage doux
-> apres lavage, ne pas mettre dans le seche-linge.



Présentation

Le total covering

Le total covering consiste a couvrir toute surface d'un véhicule ou la fagcade d'un im-
meuble a I'aide d'un film adhésif décoratif. L'adhésif voiture, les stickers et autocollants
destinés au covering sont réalisés via une impression numérique, ceci pour confection-
ner votre adhésif pour un total covering de qualité et sur-mesure.

Marquage Véhicule : autocollant voiture, sticker voiture...

Le marquage publicitaire véhicule est un trés bon support de communication, car il
promeut et valorise la marque. Le logo, slogan, nom et images de |I'entreprise peuvent
ainsi apparaitre de maniére partielle ou totale (total covering) sur n’‘importe quel type
de véhicule (véhicule utilitaire, moto, bateaux, motos, etc.). Il est également utilisé a
des fins esthétiques (tunning, etc.).

Il se présente sous forme de lettrage adhésif.

Grace a un support autocollant résistant, il est tout a fait adapté pour I'extérieur. Des
lettrages, graphismes, formes existent, cependant le visuel a imprimer peut étre per-
sonnalisé.

Lettrage ( adhésif, autocollant, etc.)
Le lettrage désigne une forme prédécoupée (lettres ou graphisme) dont le verso est ad-
hésif pour adhérer a la surface convenue. Il suit le méme principe que celui du sticker.

Quelques caractéristiques du lettrage ( adhésif, autocollant, etc.) :
e découpages personnalisés ;

e adapté a l'intérieur et/ou a I'extérieur. Résistant aux UV, a I'humidité ;

e impression numérique ;

e |lettrage vinyle trés courant.



Procédés

d'impression

La sérigraphie:

La sérigraphie est un procédé d’impression
qui utilise un écran composé d’un tissu
tendu sur un cadre, traité comme un
pochoir (c’est-a-dire que les mailles du
tissu seront obturées a certains endroits et
ouvertes a d’autres, formant ainsi le motif
que I'on souhaite reproduire). Cela consiste
a reporter sur un support un motif dont le
négatif est fixé sur un écran. Pour cela, il
faut fabriquer une image négative sur un
écran. La forme imprimante est constituée
d’un tissu (poreux) de fibres synthétiques
ou métalliques tendu sur un cadre.

Les applications de la sérigraphie :

On peut imprimer avec de la peinture, de I’émail,
de
phosphorescente,
transparente) sur n’importe quel support (papier,
carton, métal, plastiques, verre, céramique, bois,
cuir, liege, platre...) ; des supports de toutes tailles,
coniques,

du bitume, du vernis, du chocolat,

(mate, brillante, fluorescente,

de toutes formes, plats, cylindriques,

Sous cet écran, on pose le support destiné
a recevoir limpression. L'encre (ou la
peinture, I’émail, le vernis...), déposée
sur le dessus de |'écran, a l'intérieur du
cadre, est pressée a travers les mailles
ouvertes du tissu, a l'aide de la raclette
(lame de caoutchouc montée sur bois ou
sur métal) que I'on déplace en appuyant
sur la surface de I'écran . L'encre traverse
donc les mailles ouvertes et se dépose
ainsi sur le support.

TISSUS

RACLETTE

SUFPORT
RECEVANT
LIMPRESSION

TAQUETSDE
MARGEAGE

MAILLES DUVERTES

MAILLES OBTUREES

ENCRE

'encre 2 L8 ) [f& Fie

BASE ASPIRANTE

TUYAU SOUPLE RELIANT
LAPOMPE A LABASE

POMPE AVIDE
DELABASE

ovalisés. On peut imprimer autant de couleurs que
I’on désire ; on peut imprimer en tri et quadrichromie.



L'encollage, l'insolation, le dépouillement et la retouche :

L'encollage :

Cela consiste a enduire I'écran avec
une solution photosensible, a I'aide
d'une raclette creuse. Il est nécessaire
d'appliquer deux couches.

L'insolation :

TAPIS CAOUTCHOUC
SOUFLE

ECRAN
ENCOLLE ET
SEC

TAPIS CAOUTCHOUC
([SOUS ASPIRATION)
ECRAN ENCOLLE

L i - om-g.'ﬂ:n - wﬂi‘ﬂl-'h'li'-ll W = FFR W« Py

ENCOLLAGE

ELIMINATION DU
SURPLUS D'EMULSION

GELATIN
DU TYPON

SUPPORT -
DUTYPON GLACE
(I
VUE EN COUPE Lumiére actinique

mailles libres.

ANGLE

Apres avoir mouillé I'écran des deux cotés a I'eau froide ou
tiede avec une pomme de douche, on insistera quelques
instants, au jet doux, sur le motif insolé. La solution
restée fragile a cet endroit disparaitra, laissant alors les



La sérigraphie (du latin sericum la soie
et du grec graphein I'écriture) est une
technique

d'impression offrant une palette de
possibilités plus larges que les autres
procédés. Elle fut élaborée par les Japonais
pour imprimer les blasons sur les kimonos.

Elle permet d'imprimer des motifs de fagon
répétitive avec une déformation presque
imperceptible sur de nombreuses matieres
telles que : papier, carton, bois, plastiques
(PVS, polyéthylene, polypropyléne,
polystyréne, ABS...), métal, verre, textiles
(coton, nylon, polyester..) et bien d’autres

dans la mesure ou I’'encre spécifique existe
pour la matiére en question.

Elle est appréciée pour la beauté et la
qualité de ses coloris, la tenue des couleurs.
La sérigraphie a pour avantage d’autoriser
un fort dépot d’encre qui garantit une
couleur intense qui dure dans le temps (5 a
100 g/m2 selon les propriétés de |I'écran),
mais elle ne permet pas |'impression de
détails trop fins. Elle n’est pas aussi rapide
que l'impression offset (ordre de grandeur
de 1 a 30), elle n’est pas trés précise pour
le repérage (notamment par rapport a
I'offset).

La sérigraphie est le marquage le plus répandu.

Basé sur le principe du pochoir, la sérigraphie respecte les couleurs. la serigraphie
convient pour les textile fonce ou clair réaliser sur des machines automatique vos
serigraphie sont un gage de qualité et de résistance.

Des textiles imprimables jusqu’a 6 couleurs voir 8 en simili couleur ou en quadri la
sérigraphie reste le meilleur outil pour imprimer en durabilité les textiles clairs ou foncés

Tous les formats de fichier conviennent eps, ai, tiff, jpeg, psd, pdf..... avec une résolution

correcte de 200 dpi.

QuarkXpress®, Photoshop®, Illustrator®, Word®, Excel®, Powerpoint®, InDesigh®.



L'impression numeérique :

L'impression numérique, beaucoup plus récente que la sérigraphie, est une méthode
d'impression qui s'inscrit dans le développement toujours croissant de I'électronique,
de l'informatique et du numérique. Pour schématiser, on peut dire qu'une machine
d'impression numérique est une "grosse" imprimante qui permet d'utiliser un maximum
de support (pvc, vinyle, bache, tissus). Plutot destinée a I'impression de petites séries,
au contraire de la sérigraphie a laquelle on fait appel pour de gros volumes, I'impression
numérique est particulierement adaptée au marquage lié a I'évenementiel ou la publicité.

Caractérisitiques techniques :

La machine d'impression numérique est principalement dédiée au monde du logo et de
I'image, grace a sa capacité a imprimer sur du vinyle brillant ou mat de grand format,
en réalisant des graphismes et des autocollants de tous types, dimensions et formes,
avec la découpe automatique du contour.

L'impression numérique haute définition permet d'établir une synergie avec la sérigraphie
ou de la compléter lorsque la particularité du travail ou sa quantité ne justifie pas la
mise en ceuvre d'un équipement sérigraphique.

Sa résolution importante de 1440 DPI, lui conféere une qualité d'impression haut de
gamme sur des supports pouvant aller du simple vinyle adhésif en passant par la
bache, le vinyle microperforé ou bien encore le papier photo...

Les encres eco-solvant utilisées sur ses machines garantissent une durée de vie de
votre visuel aprés pelliculage de plus de 7 ans.



Applications :

Décoration de magazin, panneau publicitaire,
plv, bache, kakémono...

- Pyrex - Babyliss - Brand! - Cakr
pr - Mo ulinex - Temaillon - Philips

Etapes de fabrication :

Tous d’abord il faut un fichier vectoriser pour
obtenir tout en filer.

Par la suite le fichier est imprimé sur I'adhésif
et soit la machine est équipé d'une découpe
automatique, soit il faut disposer le rouleau
imprimé sur un plotteur. Cette apprareil consiste
a découper le lettrage des adhésifs.

Le laminitateur permet de rajouter au rouleau
qui est imprimé une couche en plastique pour
protéger I'impression et surtout cela permet de
poser le papier transfert sur I'impression.

Comment pose t'on I'adhésif? (Vidéo)

Tous d’‘abord il faut décoler une petite parti du papier
transfert. Ensuite il faut positionner exactement a I'endroit
ou la décoration doit étre mise, puis a I'aide d’une raclette
il suffit d’étaler Iimage du centre vers les coins pour bien
chasser l'air.

Et enfin il suffit de décoler lentement le reste du papier
transfert.




Types d’adhésifs

Le vinyle adhésif blanc brillant ou satiné :
PVC monomere blanc 100u. C'est un adhésif permanent. Ce support est idéal, pour étre
appliqué sur panneaux, enseignes, carrosseries, sur surfaces planes et lisses.

Vinyle adhésif transparent :

PVC monomere brillant 80u. C'est un adhésif permanent. Ce support est idéal pour
la décoration des vitres, vitrines, caissons lumineux et vitrophanie. Par contre, il est
fortement déconseillé de I'appliquer sur un support foncé ou sur des vitres quand le
fond est sombre car les couleurs transparentes, ne seront plus tres visibles.

Vinyle adhésif blanc brillant avec colle permanente spéciale polypropyléne :
Adhére parfaitement sur les matieres plastiques, PVC tels que poubelles, bidons, gardes-
boue de motos, etc...

Vinyle adhésif blanc brillant avec colle enlevable :
Utilisé pour des autocollants que I'on souhaite coller et décoller plusieurs fois, ne laisse
pas de traces et se décolle facilement.

Vinyle adhésif blanc micro-perforé :

Ce support est destiné a des applications sur vitres de véhicules ou d'immeubles
nécessitant un adhésif enlevable. Il permet de voir a travers de l'intérieur et de voir
I'impression de I'extérieur.

Autocollant :

Le lettrage adhésif répond a de multiples besoins tels que signalétique vitrine, mar-
guage ou encore décoration. Il se colle sur toute surface lisse (vitrine de magazin, pan-
neau PVC, voiture, bache, etc.). Le lettrage adhésif publicitaire est un moyen efficace
de communication : il offre une visibilité optimale et de longue durée.



Découverte

Les stickers électroluminescents :

Le procédé est breveté, il permet de conce-
voir et de produire des panneaux d‘anima-
tions dans des délais rapides, a des tarifs
raisonnables et sans colteux frais d’instal-
lation. Les covers dérivent de composés
électroluminescents inorganiques, qui uti-
lisent des substrats de polyester extrudé,
réceptifs aux UV initiant l'illumination pel-
liculaire.

Avec moins d’un tiers de |’épaisseur d’'une
carte de crédit, ce produit est extréme-
ment souple et léger. Cette |égereté est
un avantage lors de l'expédition. Toutes
les applications sont imaginables avec
une installation autour de n‘importe quelle

Caractéristiques :

surface arrondies, souples, au sol ou bien
méme immergées sous |'eau. Que ce soit
dans la conception de bannieres publi-
citaires, d’événements ou de soirées, ou
I’habillage murales des meubles, dans la
mode ou dans |'automobile, quel que soit
le support.

Enfin, les stickers électroluminescents sont
polyvalents et peuvent étre alimentés par
énergie solaire, par batterie ou par sec-
teurs.

- extrémement mince (moins de 0.010 cm d’épaisseur) ;

- e pose sur n‘importe quelle surface ;

- n’émet aucune chaleur et est completement froid au toucher ;
- assez souple pour s’enrouler autour d’un stylo ;

- étanche a 100 % ;

- s'adapte a n’‘importe quelle conception ou forme ;

- peut étre alimenté par I'énergie solaire ;

- clairement visible a travers la fumée et le brouillard ;

- tres léger ;
- made in USA.



